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Natuurinclusiviteit en duurzaam geproduceerd lokaal voedsel moeten leefbaarheid vergroten

Ronde Tafel boort naar ideeen in Achterhoek

HANNEKE DE JONGE

‘De Achterhoek als natuur-
inclusieve regio en food als
verbinder van de sectoren’
was het thema van een
Ronde Tafel Meeting in Ulft.
Na presentaties over kansen
en bedreigingen wat betreft
landschap, voeding en recre-
atie leverden werksessies
tal van suggesties op om de
Achterhoek verder te ver-

sterken.

In de Achterhoek staat de leef-
baarheid onder druk door afne-
mende werkgelegenheid in de agra-
rische sector en de detailhandel met
als gevolg leegstand. Om hier een
positieve draai aan te geven ver-
strekt Leader Achterhoek subsidie
aan projecten die innovatie en duur-
zaamheid in het landelijk gebied
bevorderen en heeft Leader het plat-
form Achterhoek Food opgericht.

Op 13 december hield dit plat-
form een Ronde Tafel Meeting in
Ulft met als thema ‘De Achterhoek
als natuurinclusieve regio en food
als verbinder van de sectoren’.

Lodewijk Hoekstra van NL
Greenlabel hield een presentatie
over concrete hulpmiddelen om de
buitenruimte te verduurzamen. Hij
betoogde dat de focus op productie
en kostprijs in de landbouw leidt tot
monocultuur, waardoor het land-
schap grotendeels is verdwenen, de
bodem uitgeput raakt, biodiversiteit
verloren gaat en de gemeenschaps-
zin is verminderd. Dat samen heeft
een minder aantrekkelijke woonom-
geving als resultaat.

ZONNEPANELEN EN WADI’'S
Volgens Hoekstra heeft NL
Greenlabel een integrale methodiek
om dit tegen te gaan, met duur-
zaamheid als basis. Voorbeeld is het
Solarpark De Kwekerij in Hengelo,
waar 7.000 zonnepanelen energie

Recreanten genieten van het Achterhoekse landschap met bloeiende akkerranden bij een perceel met graan.

opwekken voor vijfhonderd huis-
houdens, maar waar ook wadi’s,
nestkasten, een schaapskudde en
insectenhotels te vinden zijn.

Bij het nieuwe Slingeland Zie-
kenhuis in Doetinchem krijgt het
rivierterrassenlandschap de oor-
spronkelijke structuur en biodiver-
siteit terug. Ook dat is een project
waarbij NL Greenlabel betrokken is.

WERELD TE WINNEN

Maurits Steverink, codrdinator
van platform Achterhoek Food, is
ook voorstander van een integrale
regioaanpak. ‘We moeten vol inzet-
ten op de meerwaarde van voedsel,
want we zijn de afgelopen decen-
nia duurder geworden doordat we
hier dicht op elkaar zitten, grond en
arbeid duur zijn en boeren zich aan
veel regels moeten houden.

‘Intussen dendert de open
wereldmarkt door en kunnen we
een deel van de sector alleen behou-
den door onderscheidend te zijn.
Dat kan door in te spelen op de
foodtrends gemak, gezond, genie-
ten en goed gedrag.’

Verhalen vertellen is een middel

Samenwerking vormt basis voor plattelandsontwikkeling

LEADER is een afkorting van Liaison Entre
Actions de Développement de I'Economie
Rural, ofwel samenwerking voor plat-
telandsontwikkeling. De verschillende
Leader-trajecten, gefinancierd vanuit
het Europees Landbouwfonds voor Plat-
telandsontwikkeling, lopen van 2014
tot 2020. In de Europese Unie zijn veel
Leader-gebieden, in Nederland 21.

Leader Achterhoek omvat gemeenten
Aalten, Berkelland, Bronckhorst, Doe-
tinchem, Oost Gelre, Oude IJsselstreek

en Winterswijk. De uitvoering ligt bij de
Lokale Actie Groep, vijftien mensen uit
de deelnemende gemeenten en Water-
schap Rijn en IJssel die werkzaam zijn
in de landbouw, recreatie, toerisme,
landschap, arbeid, onderwijs, banken,
dorpsbelangen en cultuur. Zij geven
advies bij projecten en toetsen deze aan
de Leader-doelen, afkomstig uit de Lokale
ontwikkelingsstrategie Achterhoek. Voor
voeding is er speciale aandacht vanuit
het platform Achterhoek Food.

om de meerwaarde van duurzamer
en lokaal geproduceerd voedsel aan
te tonen. Volgens Steverink zijn in
de Achterhoek mooie voorbeelden
van lokale producenten te vinden.
Ook keurmerken als biologisch,
Beter Leven en On the Way to Pla-
netProof dragen bij aan de popula-
riteit van lokaal geproduceerd voed-
sel.

Supermarkten in Nederland
lopen daarin voorop, inmiddels
komt 20 procent van hun omzet
uit een van de topkeurmerken. Dat
geldt nog lang niet voor horeca,
foodservices, evenementen en cate-
ring.

Volgens Steverink is daar nog
een wereld te winnen en kunnen
lokale en duurzamere producten
een belangrijke bijdrage leveren
aan de Achterhoekse economie. 78
procent van de Achterhoek is land-
bouwgebied en 19,4 procent van
de bedrijven is bezig met voedsel,
waarbij het gaat om 17,7 procent van
de werkgevers en 13,6 procent van
het totale inkomen.

‘Maar laten we wegblijven van
de ‘kermis’ van jammetjes met een
geblokte theedoek’, zegt de coordi-
nator. ‘Met onze mooie kwaliteits-
producten kunnen we de nationale
en de internationale markt verove-
ren.” Voorbeelden van landelijke
ketens en merken die al duurza-
mer Achterhoekse producten op de
markt brengen zijn Vion in Groenlo
met De Groene Weg-vlees, Kemper
Kip en kaasmaker Aurora.

VRIJETI)DSECONOMIE
Kennismakelaar Annemiek Rie-

fel van Stichting Achterhoek Toe-

risme gaf aan dat de vrijetijdseco-

nomie in de Achterhoek een omzet
heeft van 265 miljoen euro per jaar,
met 4,5 miljoen overnachtingen en
11300 banen, 6,5 procent van het
totaal. Toeristen dragen bij aan de
leefbaarheid, onder andere doordat
zij inkopen doen bij bakkers, slagers
en supermarkten, maar de belang-
rijkste recreanten zijn Achterhoe-
kers zelf.

‘Wegblijven van kermis
van jammetjes met
geblokte theedoek’

Het karakteristieke landschap
en de ‘foodbeleving’ zijn voor alle
recreanten  belangrijke  aspec-
ten. Van dat laatste is de al 35 jaar
bestaande campagne ‘Wild eten in
de Achterhoek’ een voorbeeld.

In werksessies zijn suggesties
gedaan om de Achterhoek te ver-
sterken, zoals gebruik maken van
streekeigen plantmateriaal, toe-

voegen van groene landschapsele-

Foto’s: Smaakacademie Achterhoek

menten als kruidenrijk grasland en
bloeiende akkerranden, samenwer-
ken met organisaties als Staatsbos-
beheer voor extensievere landbouw,
verdere uitbouw van Vruchtbare
Kringloop Achterhoek, meer lokale
en duurzamere voeding in bedrijfs-
restaurants en enthousiasmeren
van basis- en voortgezet onderwijs
voor duurzamer landbouw en voe-
ding.

Steverink stelde aan het eind
van de bijeenkomst vast dat er
draagvlak is om een Agenda Achter-
hoek Food 2020 op te maken, inge-
bed in bestaande initiatieven en met
een verbinding tussen alle betrok-
ken partijen.

‘Laten we zorgen dat de Ach-
terhoek een Blue Zone wordt. Een
gebied waarvan de bevolking een
specifieke levensstijl en leefomge-
ving deelt, gezond eet en plezierig
werkt en waar de mensen meet-
baar langer leven.” Gert Smits van
de gelijknamige groentekwekerij in
De Heurne kan zich daar in vinden:
‘Uiteindelijk zijn we eensgezind in
het doel dat we nastreven.’
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Leerlingbakkers van Graafschap College bakken brood met lokaal graan.



